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V nulté kapitole této strategie poukazujeme

na dolezZitost publicity a komunikace oblasti
VVI.

V prvni kapitole (Vychozi stav) popisujeme
souéasny stav vztahu éeskych obéani k védé
a technologiim a upozoriivjeme na absenci

uceleného zmapovdni a koordinace publicity

VVL

Ve druhé kapitole (Vychozi dokumenty)
predstavujeme relevanini dokumenty na
(nad)nérodni Urovni a jejich nejddlezitéjsi
teze, ze kterych vychd&zime pfi tvorbé Strate-

gie.

Ve tieti kapitole (Mise) pfedstavujeme 7 misi,
o jejichZ naplnéni budeme usilovat. Zamys-
lime se také nad riziky, které ném mohou

brénit v jejich naplnéni.

Ve étvrté kapitole (Analyticka &innost) vy-
svétlujeme, pro¢ je nutné detailni zmapovani
aktéru, ktefi VVI komunikuji prostfednictvim

roznych ndstroj0 a aktivit, a jejich potteb.

V pété kapitole (Segmentace cilovych skupin
a néstroje k osloveni) pfedstavujeme v obecné
roviné offline i online néstroje, které budeme

vyuzivat k osloveni konkrémnich cilovych skupin.

V Sesté kapitole (Implementaéni éast pro

rok 2022) pfedstavujeme detailné podobu
jednotlivych néstroji - jejich konkréni cile,
vystupy, ukazatele, rizika a dalsi podrobnos-
ti.

V zdvéreéné kapitole Strategie (Vyhledy na
dalsi roky) predstavujeme ndéstroje, které
bychom radi realizovali v delsim ¢asovém

horizontu.



0. Publicita a komunikace védy, vyzkumu

a inovaci?

Dne 6. ledna 2022 schvdlila viéda Petra
Fialy findIni verzi Programového prohldseni
viady Ceské republiky’, ve kterém povazu-
je védu, vyzkum a inovace (VVI) za jedny
ze zésadnich investic do budoucnosti nasi
zemé, jeji prosperity a konkurenceschopnos-
ti, kvality Zivota viech jejich obyvatel i sou-

drzné a zdroveri odolné spoleénosti.

V Programovém prohléseni vidda deklaruje
podporu publicity VVI s akcentem na ote-

vienost komunikace s médii, védeckou a vy-
zkumnou komunitou, Zéky, studenty i peda-

gogy a aplikaéni sférou.

Déle se v Programovém prohléseni vlidda
zaméfuje na popularizaci vysledkd VVI,

na vytvéreni zéjmu a zvySovani obecného
povédomi o védeckych tématech, a tim na
posileni divéry ve vysledky éeské védy a vy-

zkumu.

Pozornost bude vlada vénovat také efektiv-
néjsimu sdileni informaci ve VVI diky vyuziti

modernich a inovativnich technologii.

Vzristajici doleZitost publicity, komunikace
a popularizace oblasti VVI, vyzkum téchto
obory a preneseni vysledkd vyzkumi do

komunikaéni praxe védeckych aktéri vyply-

vé ze zprdvy o priorité Véda se spoleénosti
a pro spoleénost v H2020. Za nejdilezité{si

zAavéry ze zprdvy lze mj. povaZovat, Ze:

. zdkladem priority Véda se spoleénosti
a pro spoleénost je zadlefiovéni na viech
Urovnich;

. védecké vzdélani je uziteéné viem;

. je nutné zajistit rovnost pohlavi v orga-
nizacich a etiku a integritu zakotvenou
ve vyzkumu; potieba je i dovéryhodné
komunikace o vyzkumu a inovacich a ote-
viend védaq;

. stavét obéany do stfedu z&jmu k zqijisténi
$pickového vyzkumu a inovaci pro Feseni

soucasnych vyzev pro lepsi budoucnost.?

V rdmci priority Véda se spoleénosti a pro
spole¢nost vzniklo i nékolik projektds, které
zkoumaly moznosti komunikace oblasti VVI
i zpUsoby, jak komunikaci oblasti VVI smé-

rem k veFejnosti vylepsit v celé Evropské unii.

1. https://www.vlada.cz/assets/urad-vlady/poskytovani-informaci/poskyt-
nute-informace-na-zadost/Priloha_1_Inovacni-strategie.pdf

2.  https://www.horizontevropa.cz/cs/struktura-programu-he/rozsirovani-
-ucasti-posilovani-era/reforma-zlepseni-evropskeho-systemu-vyzkumu-ino-
vaci/informace/yiifnews/774/veda-se-spolecnosti-a-pro-spolecnost

3.  https://rea.ec.europa.eu/news/towards-clearer-and-more-accessible-sci-

ence-communication-2022-01-12-0_en
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Na zdkladé ziskanych znalosti, siti a kapacit
z projekty priority Véda se spoleénosti a pro
spoleénost z H2020 by v nésleduijicich letech
mélo vzniknout A European competence

centre for science communication.*

Dle Akademického slovniku cizich slov je
publicita definovana jako ,rozsifeni ve verej-
nosti, uvedeni ve zndmost tiskem ap., uverej-
néni, zverejnéni, publikovani”>. V kontextu
této strategii Ize o publicité uvazovat jako

o veli¢ing, kterou Ize méfit roznymi metriko-

mi.

Pojem komunikace védy, vyzkumu, vyvoje

a inovaci pak Ize obecné definovat slovy
védecké novinérky Pavly Hubdlkové ,jako
sdileni informaci a nejnovéjsich védeckych
poznatkd, vzdélavani, vytvéreni zéjmu

a zvysovdni povédomi o védeckych té-
matech. Komunikovat mohou pfimo védci

a védkyné, vyzkumné instituce, ucitelé, novi-

ndri nebo védedt nadsenci.”®

V éeském prostiedi jsou déle zakotveny dva
pojmy oznadéujici procesy ve vztahu ke ko-
munikaci védy smérem k vefejnosti, jednd se
o pojem Medializace védy, vyzkumu, vyvoje
a inovaci a Popularizace védy, vyzkumu,

vyvoje a inovaci.

Pojem Medializace védy, vyzkumu, vyvoje
a inovaci a lze uchopit jako proces, ktery je
,aktivni, zdmérnou i kontextudlni prezentaci

védy v médiich, zejména pak vysledki vy-

zkumu a vyvoje (VaV) a ¢&innost, kterd k nim
vedla. Cilem medializace je tedy sdélovat
informace o VaV a jejich vysledcich odborné

a laické verejnosti.” 7

Pojem Popularizace védy, vyzkumu, vyvoje
a inovaci |ze uchopit joko , proces sdélovdni
informaci, zde ovsem s cilem propagovat
problematiku VaV v oéich vefejnosti, vzbudit
o VaV zdjem a motivovat vefejnost k dalsi
aktivni participaci.”

Zatimco Medializace védy, vyzkumu, vyvo-
je a inovaci je tedy proces oznaluijici spise
jednosmérnou komunikaci od védci a vy-
zkumnikd hlavné k médiim za Géelem zvyse-
ni publicity svého vyzkumu & obecné dané-
ho védeckého tématu, pojem Popularizace
védy, vyzkumu, vyvoje a inovaci Ize chépat
jako pfimou komunikaci védcl a vyzkumniko
s vefejnosti a pro vefejnost. U pojmu Populo-
rizace védy mizZe byt vefejnost také aktivné
zapojena ¢&i na védeckém a vyzkumném

baddni i aktivné participovat.

4.  https://www.dotaceeu.cz/cs/jak-ziskat-dotaci/vyzvy/unijni-programy/a-
-european-competence-centre-for-science-communica

5. https://prirucka.ujc.cas.cz/2slovo=publicite

6.  https://vedavyzkum.cz/z-domova/z-domova/komunikace-vedy-jak-a
-proc-komunikovat-vedu

7. hitps://www.tc.cz/cs/publikace/publikace/seznam-publikaci/populariza-
ce-vyzkumu-a-vyvoje-cile-a-moznosti-dalsiho-rozvoje

8.  hitps://www.tc.cz/cs/publikace/publikace/seznam-publikaci/populariza-
ce-vyzkumu-a-vyvoje-cile-a-moznosti-dalsiho-rozvoje
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.Pokud juko védecka
obec¢ nedokazeme
vysledky nasi preace
pretavit
ve srozumitelné
sdéleni pro verejnost,
tézko po spolecnosti
muzeme chtit, aby nam
penize na nas vyzkum
davala.

védec a popularizator védy
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Vychozi stav

V této kapitole popisujeme souéasny stav
vztahu éeskych ob&éant k védé a technolo-
giim a upozorfivjeme na absenci uceleného
zmapovani a koordinace publicity VVI i ak-
térv, ktefi VVI komunikuji prostfednictvim

roznych ndstroj0 a aktivit a jejich potieb.

1.1. Ob¢ané

Podle prizkumu European citizens’
knowledge and attitudes towards science
and technology?®, kiery byl veden od 13.
dubna do 10. kvétna 2021, a to predevsim
formou osobnich rozhovord, se o nové
védecké objevy a technologicky vyvoj velmi
zajimé 43 % dotazanych ob&and CR a stred-

né se o tuto oblast zajimé 52 % dotézanych.

Nejéastéji se podle vyzkumu éesti obéané
zajimaiji o problematiku védy a technologii
skrze sledovani dokumentd, nebo étenim pu-
blikaci, éasopisu ¢&i knih spojenych s tématem
védy a vyzkumu, jednd se o 70 % dotézo-

nych.

Ddle z vyzkumu nap¥. vyplyvé, Ze proble-
matiku védy a technologii fesi 68 % doté-
zanych s rodinou a s prdteli. 51 % procent
dotézanych navitévuje védeckd a technolo-

gickd muzeaq, 18 % dotdzanych se aktivné

Oéastni védeckych projektd a 17 % dotdza-
nych se U¢astni vefejnych uddlosti spjatych

s védou &i technologiemi.

Ve srovndni s promérem stétd v EU 27 doté-
zani éesti obéané ve vétiiné otdzek tykajicich
se zdjmu o védu a technologie odpovidali

vice kladné (pro ilustraci obrazek 1 a 2).

JAK LIDE VNIMAJI

Podle nového prizkumu si Cesi védce
nejéasteji spojuji s vlastnostmi jako je:

83 %

Iﬂ 76 %

97 %

ddle pak e

Obrazek 1 Jak lidé vnimaiji védce?

védeckotechnické oblasti

technicka

veédecka

* Ma zdklod? dat z prizkumu European citizens’ knowledge
and aftitudes towards science and technology (2021).

Obrazek 2 Vite, ze...



1.2. Aktéfi v oblasti védy,
vyzkumu a inovaci

V Ceské republice chybi ucelené zmapovéni
a koordinace publicity VVI i aktéri a jejich
potieb, ktefi VVI komunikuji prostfednictvim
roznych ndstrojb a aktivit (af uZ se jedné

o komunikaci v digitélnim prostoru &i v pro-
storu fyzickém a medidlnim) smérem k riz-
norodym cilovym skupindm ¢&i k dosazeni
roznych komunikaénich cild (af uZ ve vztahu
ke komunikaci uvnitf Ceské republiky, tak ve

vztahu ke komunikaci smérem do zahranici).

Na nedostateény stav uz v roce 2011 upo-
zornila zprdva Technologického centra AV
CR Popularizace vyzkumu a vyvoje — cile

a moznosti dal$iho rozvoje.’® Ve zpravé je
mj. zminéno, ,Ze nejvétsi prekdzkou pro
popularizaci védy je absence systematické-
ho pristupu k rozsifovdni povédomi a zéjmu

o VaV (MSMT 2009; UNESCO 1989). Pres

opakovanou diskuzi v Cesku stdle neexistuje

24dnd shrnujici koncepce ani rdmec upravu-

jici systém popularizace VaV.”

Ve zpravé déle Technologické centrum AV
CR pise, Ze za situace, kdy ,nejsou dosta-
te¢né formulované cile popularizace a oce-
kévané dopady pro klicové skupiny, neni
mozné posuzovat, jestli popularizaéni akti-
vity maji spravny charakter, pfipadné toto
posouzeni stoji na subjektivnich zékladech.
Dalsim krokim tedy nezbytné musi predché-

zet vytvoreni hlubsiho analytického doku-

mentu mapujiciho diléi popularizaéni aktivity
v Cesku a identifikujiciho hlavni cilové sku-
piny. Na tomto zdkladé musi byt postaven
strategicky dokument uréujici kliéové popu-
larizaéni sméry a pozadavky na jednotlivé
aktivity, o ktery se budou moci pro vytvdreni
svych projektd opirat subjekty do populari-

zace zapojené.”

Ve zprévé Technologické centra AV CR

z roku 2010 nazvané Medializace a po-
pularizace vyzkumu, vyvoje a inovaci (Va-
Val) v Ceské republice a zahraniéni dobré
praxe’! autofi identifikuji pouze tyto hlavni

aktéry medializace a popularizace:

* vybrané instituce statni spravy;
* instituce VaV;
* médiq;

e soukromd sféra.

9.  hitps://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail /en/IP_21_4645

10. Zdroje uvedené v citaci (MSMT 2009; UNESCO 1989) naleznete zde:
http://www.vyzkum.cz/storage/att/ 18 COC6EOBEDC-
982432D14A62BD739099/A%207-2%20Popularizace%20VaVal.pdf

11.  https://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx?idsekce=665499



https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/IP_21_4645
http://www.vyzkum.cz/storage/att/18C0C6E0BEDC982432D14A62BD739099/A%207-2%20Popularizace%20VaVaI.pdf
http://www.vyzkum.cz/storage/att/18C0C6E0BEDC982432D14A62BD739099/A%207-2%20Popularizace%20VaVaI.pdf
https://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx?idsekce=665499

KdyZ se mi
dostalo toho
privilegia,
Ze se mohu
z prvni ruky dostat
k nejnovéjsim
védomosiem,
musim je také

predavat dal.-
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Vychozi dokumenty

Dokument Ndrodni politika vyzkumu, vyvoje
a inovaci Ceské republiky 2021+ identifi-
kuje nékolik rovin, které je nutno pfi tvorbé
strategie rozvoje publicity a komunikace VVI

zohlednit.

Jednu z rovin Ize chépat joko zvyseni moti-
vace tuzemskych i zahraniénich studentt , ke
studiu prirodovédnych a technickych obo-
ré na vysokych skoldch v CR” a k hleddni

a zvyseni motivace , vysoce kvalifikovanych
cizincg v technickych profesich k prdci v ob-
lasti VaVal v CR.”

Dokument poté zmiruje obdobny problém

u malych a stfednich podnikd (MSP): ,,V po-
slednich letech pak trapi MSP predevsim
nedostatek kvalifikovanych pracovniki. MSP
rovnéz nemaji dostateéné kapacity (lidské,
znalostni a finanéni) pro vstup na zahraniéni
trhy. V prostfedi CR je rovnéz nedostatek
povédomi o alternativnich formdch podni-
kéni (socidIni podnikani, sdilend ekonomika

atp.).”

Dokument reflektuje tyto skuteénosti i v kon-

krétnich opatfenich. Napfiklad v opatfeni 11.

Ziskdavani a udrzeni odbornikd ve VaV z CR

i ze zahraniéi. V soulasnosti napF. neexistuje

jednotnd ndrodni komunikaéni koordinované

platforma, kterd by se ucelené soustiedila
na proaktivni ndbor odborniki v celé oblasti
VVI, prezentaci pracovnich pozic VVI v za-
hrani& a motivovani pracovniki do Ceska

pFiiit.’3

V opatteni 13. Zapojeni vyzkumnych tymd
do Horizontu Evropa dokument stoji: ,je
také zéjmem CR posilovat komunikaci se
stakeholdery VaVal z celé Evropy (napf.
vyuzitim Ndrodnich kontaktnich bodd pd-
sobicich v CR, ddle Ceské styéné kanceld-

fe pro vyzkum, vyvoj a inovace v Bruselu
(CZELO), anebo propojovdnim existujicich
aktivit nérodnich kontaktnich osob, zdstupcd
v programovych vyborech a zdstupcs v ram-
ci konsorcii poskytovateld ERA-NET Cofund,

resp. budoucich partnerstvi).”

V opatieni 27. Redefinice Ndrodhnich priorit
orientovaného vyzkumu, experimentdlniho
vyvoje a inovaci (NPOV) s cilem zvyseni
odolnosti éeské spoleénosti - podpora speci-
fickych vyzkumnych programé relevantnich
pro oblasti definovanych hrozeb s celospole-
¢enskym dopadem jde , zejména o ohrozeni
spojend se zdravim populace, environmen-
talnimi zménami, rozvojem technologii,
demografickym vyvojem, globdlnimi ekono-

mickymi otfesy, procesy migrace, vdle¢nymi




a politickymi krizemi a rozvratem stdtnich,
ndrodnich i nadndrodnich struktur.” V rémci
konceptu zvySovani odolnosti spoleénosti by
mél byt bran zietel i na rozvoj komunikace
a publicity védy se zvl@$tnim pFihlédnutim

k problematice vyzkumu dezinformaci a kre-
ativni komunikaci o védeckych tématech

smérem k roznym cilovym skupindm.

Dokument Inovaéni strategie Ceské repub-
liky 2019-2030 explicitné zmiriuje Chytry
marketing, jehoz cile jsou ,vybudovat znaé
ku Ceské republiky jako sebevédomého
inovaéniho lidra, prezentovat jak minulé své-
tové Uspéchy, tak soucasny inovacéni ekosys-
tém, vé. moderni Inovaéni strategie a znacku
postavit na excelenci ¢eskych vyzkumnych
center, unikdtnich produktech éeskych firem,
$pickové védé v nejpokrodilejsich technologi-

ich a dspésnych jedincich v oblasti inovaci.”

Dokument Nérodni vyzkumnd a inovaéni
strategie pro inteligentni specializaci Ceské
republiky na roky 2021-2027 definuje oblast
tzv. megatrendy, kterym by méla byt vénové-
na pozornost i z hlediska komunikace a po-
pularizace VVI. Jedné se o tyto megatrendy:
nové technologie, zména klimatu, vyéerpdni
pfirodnich zdroji a demografické zmény

a urbanizace.

Programové prohldaseni vliady'> zmiriuje v ob-
lasti publicity VVI nastaveni oteviené komuni-
kace s médii, védeckou a vyzkumnou komu-

nitou, Zdky, studenty i pedagogy a aplikaéni

sférou, zaméreni na popularizaci vysledkd
VVI, na vytvaFeni zéjmu a zvy$ovéni obecné-
ho povédomi o védeckych tématech a posi-
leni dovéry ve vysledky éeské védy a vyzku-
mu. Pozornost by dle Prohléseni méla byt
vénovdna i efektivnéj§imu sdileni informaci
ve védé, vyzkumu, vyvoji a inovacich diky

vyuzZiti modernich a inovativnich technologii.

Dokument Nérodhni priority orientovaného
vyzkumu, experimentdlniho vyvoje a inova-
ci v bodé 5.2.6. vyzyvé u podporovanych
projektt polozit diraz na diseminaci jejich
vysledkd, véetné popularizace. Déle se

v dokumentu pise, Ze , soucdsti relevantnich
projektd, jejichz zaméreni odpovidd priorit-
nim oblastem (zejména v projektech vétsiho
rozsahu), by mél byt také plan diseminace
vysledkd, pfiméfenych osvétovych aktivit

a popularizace ziskanych vysledks. Také
by mél byt zfizen systém pro management

znalosti na ndrodni Grovni.”'¢

12.  hitps://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx2idsekce=913172

13. Ve spoluprdci s DZS a MSMT momentdlné vznikd webovy portdl rese-
archin.cz s cilem agregovat informace s pomoci pro ukrajinské védkyné
a védce, v budoucnu by se dal vyuzit i jako platforma pro nabidky prace
pro viechny zahraniéni védce. Svou databézi mé napf. Euraxecess CZ.

14.  https://www.vlada.cz/assets/urad-vlady/poskytovani-informaci/poskyt-
nute-informace-na-zadost/Priloha_1_Inovacni-strategie.pdf

15.  https://www.vlada.cz/cz/programove-prohlaseni-vlady-193547 /#ve-
da_vyzkum_a_inovace

16.  http://www.vyzkum.cz/storage/att/9B898C-
53154D73069EA632BESED6712A /Priority%20VaVal.pdf
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Dokument Zdvéry Rady o novém Evropském
vyzkumném prostoru (EVP)"” vyzval ,Komisi
a ¢lenské staty, aby v uzké spoluprdci se
zGéastnénymi stranami EVP spoleéné rozvije-
ly a provddély akce EVP, které se zabyvaiji
hlavnimi vyzvami souvisejicimi s podporou
interakce se spoleénosti; VYZYVA Komisi

a ¢lenské staty, aby se v roce 2021 dohod-
ly na prioritnich akcich v rémci politického
programu pro EVP, véetné akci v téchto

oblastech:

* Obcéanské védecké kampané

o Sireni védeckych védomosti.”

17.  https://www.consilium.europa.eu/cs/press/press-releases/2020/12/01/
new-european-research-area-council-adopts-conclusions/



https://www.consilium.europa.eu/cs/press/press-releases/2020/12/01/new-european-research-area-council-adopts-conclusions/
https://www.consilium.europa.eu/cs/press/press-releases/2020/12/01/new-european-research-area-council-adopts-conclusions/

Samoziejmé, ne kazdy védec
je skvély popularizator a ne
kazdy popularizator je Spickovy
védec. K popularizacd ma kazdy
védec jiny vziah a viohy, je to
pomérné narocna disciplina,
ale je potiebna. Ani sebelepsi
védecky vysledek by nebyl
uspésny, kdyby nebyl popsan,
vysvétlen, zveiejnén... ~

- Markéta Pravdova
bohemistka a popularizatorka védy
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Pfi rozvoiji publicity a komunikace VVI bude-
me klést doraz na néstroje, které ném umoz-
ni doséhnout cild a naplnit mise, které jsou

uvedeny niZe.

3.1. Mapujeme publicitu
a komunikaci oblasti VVI

Kvalitativnimi i kvantitativnimi sociologickymi
metodami detailné zmapujeme aktéry vénu-
jici se popularizaci a komunikaci VVI v CR
(VS, vyzkumné instituce, inovaéni centra,
neziskové organizace, média, science cent-
ra a dalsi). ZaméFime se zejména na jejich
cile, vyuZivané komunikaéni néstroje, zpisob
financovani, vyzvy kterym éeli apod.
Ziskané data nésledné vyhodnotime a z4-
véry vyuzijeme k vytvoFeni strategie, jejimz
cilem bude identifikace kli¢ovych sméri dal-
$iho rozvoje a névrh G¢inné podpory aktérd
do publicity a komunikace VVI zapojenych.
Aplikovanym a vefejné dostupnym vystupem
mapovani pak bude webové aplikace Atlas
Eeské védy, kterd bude plnit analyticko-popu-

larizaéni funkai.

Cile mise:
1. Zmapovat aktéry v oblasti VVI a jejich
komunikaéni potieby.

2. Popsat zpUsob, jakym v soudasnosti

systém komunikace védy funguje a skrze
jaké néstroje jsou do néj ob&ané zapoje-
ni.
3. Na zékladé zmapovéni vytvorit:
* strategicky rdmec komunikace oblas-
ti VVI uvnitr i vné éR,
* systém kritérii definujici Gspé$nou
komunikaci oblasti VVI,
* Atlas éeské védy, vyzkumu a inovaci
vizuélné-analyticky aplikova(tel)ny

nastroj.

Rizika mise:
1. Nevhodné kvalitativni & kvantitativni me-
tody prizkumu vedouci napt. ke zkresle-

nym vysledkom.

3.2. Spojujeme svét médii
se svetem VVI

Za mimoradné dilezité povaZujeme nastave-
ni spoluprdce mezi novinéfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci, firmami a dalsi-
mi aktéry VVI. Tito lidé totiZ ovliviiuji obraz
VVI v &eskych médiich a nésledné i u Siroké
vefejnosti. Proto budeme usilovat o vzéjem-
né propojovdni a sdileni zkuSenosti a dobré
praxe mezi jednotlivymi aktéry.

Diraz budeme klést zvlsté na propojové-

ni na regiondlni drovni a nésledné zvyseni




publicity VVI v jednotlivych krajich. Konkrétni
kroky budeme realizovat v souladu se zavé-
ry mapovéni po analyze potieb viech vyse

zminénych skupin.

Cile mise:

1. Vytvofit prostiedi a moznosti pro efektiv-
ni spolupréci a propojovéni mezi noviné-
fi a PR pracovniky vyzkumnych instituci,
védci a dalsimi aktéry VVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdéce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci, firmami
a dal$imi aktéry VVI.

Rizika mise:

1. Neochota novindii a aktérd ve VVI ke
spoluprdci a propojovéni.

2. Nedostatek pfikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novinéfi a PR pracovniky vyzkumnych
instituci, védci, firmami a dalsimi akiéry

VVL

Ndéstroje k naplnéni mise jsou popsdny v kao-
pitole 5.1.4. a 5.2.1.4.

3.3. Budujeme divéru v oblast
i

Povazujeme za dilezité, aby laickd verejnost
porozuméla zékladnim principim védecké

préce, uméla rozlisit relevantni informace od

téch, které nevychdzi z aktudiniho védecké-
ho konsenzu, a byla kritickd vi¢i informacim,

které se $ifi vefejnym prostorem.

K zvy$eni angaZovanosti iroké vefejnosti

ve védeckém vyzkumu, a tim i posileni do-
véry v néj, vytvofime platformu pro rozvoj
konceptu obéanské védy v éeském prostiedi.
Vztah mezi vyuZitim konceptu obZanské
védy a divérou ve védu a vyzkum prokézo-
la napf. studie Can citizen science increase
trust in research? A case study of delineating
Polish metropolitan areas, ve které vyzkum-
nici mj. potvrzuji, Ze vysledky studie ukazuji
Ze ,programy obéanské védy si zaslouzi
silnou podporu evropskych instituci jako
mozny prostfedek k Feseni krize dovéryhod-
nosti védy, vyzkumu a politik zaloZenych na

dokazech.”®

Cile mise:
1. Vytvofit prostfedi a moZnosti pro rozvoj
konceptu obéanské védy.
2. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe realizace projektt z konceptu

obdanské védy.

Rizika mise:
1. Neochota obé&ani CR participovat na
projektech konceptu obéanské védy.
2. Nedostatek pfikladi dobré praxe re-
alizace projektd z konceptu obéanské

védy.



3.4. Piiblizujeme veFejnosti
agendu Rady pro vyzkum, vyvoj
a inovace, nejnovéjsi védeckeé
poznatky a Uspésny transfer VVI

Ndstroj k naplnéni mise je popsén v kapitole
5.2.a7.2.

Za pomoci online i offline néstrojo komu-
nikace budeme budovat vieobecné pové-
domi o tom, Ze Fada eskych firem, védcg,
vyzkumnych skupin i vyzkumnych dstavi

a vysokych skol dosahuje $pi¢kové Urovné

v celosvétovém méritku.

Budeme vefejnost informovat o agendé

a vystupech jedndni Rady pro vyzkum, vyvoj
a inovace (RVVI) i nejnovéjsich védeckych
poznatcich, zejména pak téch, které s sebou
nesou eskou stopu. Zaméfime se také na
pfiklady Uspésné spoluprdéce mezi akademic-

kou a firemni sférou.

Pozornost budeme rovnéz vénovat propa-
gaci konceptu open science v souladu s cili
vyplyvaiicimi z programu Horizont Europe'.
Budeme podporovat a propagovat koncept
oteviené védy a védecké vysledky vzeslé

z tohoto konceptu.

Cile mise:
1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat &innost RVVI.
2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-

mickou a firemni sférou.

3. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe oteviené védy.

4. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

Rizika mise:

1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy RVVI.

2. Nedostatek prikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

3. Nedostatek pfikladd dobré praxe ote-
viené védy.

4. Nedostatek dobré praxe $pickového

vyzkumu, vyvoje i inovaci aktérd ve VVI.

Ndstroj k naplnéni mise je popsén v kapitole
5.1.2. a 5.2.‘.2.

3.5. Prezentujeme <eskou
oblast VVI v zahranici

Vyuzijeme onine i off-line néstroji komu-
nikace k budovéni zahraniéniho povédomi

o tom, Ze fada &eskych firem, védcd, vy-
zkumnych skupin i vyzkumnych Gstavi a vy-
sokych $kol dosahuje $pickové Grovné v celo-

svétovém méritku.

Vychézet budeme z Koncepce jednotné
prezentace CR, kde jednim z cild jednot-

né zahraniéni prezentace CR je budovéni

18. https://www.jcer.net/index.php/jcer/article/view/1185

19.  https://ec.europa.eu/info/research-and-innovation/strategy/strate-

gy-2020-2024/our-digitalfuture/open-science_en
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znagky Ceské republiky jako sebevédomého

inovaéniho lidra.2°

Cile mise:

1. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe ve spoluprdci s védeckymi diplo-
maty, aktéry ve VVI a aktéry ve verfejné
spravé a dalsimi relevantnimi partnery

(napf. ze zahraniéi).

Rizika mise:

1. Nedostatek pfikladi dobré praxe k pre-
zentaci ve spoluprdci s védeckymi diplo-
maty, aktéry ve VVI a vefejné spravé
a dal$imi relevantnimi partnery (napf. ze

zahranidi).

Néstroj k naplnéni mise je popsén v kapito-
le 5.1.6. a 5.2.1.6.

3.6. Motivujeme studenty
a mladé lidi ke kariéfe v oblasti
Vi

Zaméfime se na motivovéni studentek a stu-
dentd a obecné mladych lidi ke kariéfe

v oblasti VVI. Budeme vyuZivat offline i on-
line ndstrojo, pomoci nichz budeme usilovat
o pfibliZzeni védeckého prostiedi mladym
lidem. Budeme také vyuZivat osobnich pfi-
béhi védct a védkyn k budovani povédomi

o tom, co kariéra v oblasti VVI obnési.

Cile mise:

1. Vytvorit prostiedi pro vzdjemné setkdvé-
ni a sdileni zku$enosti zastupcu stfedo-
skolskych studentek a studentd, vysoko-
skolskych studentek a studentt a aktérd
z oblasti VVI.

2. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

Rizika mise:

1. Neochota pro vzdjemné setkdvani a sdi-
leni zkuSenosti zastupcu stredoskolskych
studentek a studentt, vysokoskolskych stu-
dentek a studentd a aktérd z oblasti VVI.

2. Nedostatek pfikladd dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty,
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

Ndstroj k naplnéni mise je popsén v kapitole
5.1.1. a 5.2.1.1.

3.7. Zaméivjeme se na lidi
v oblasti VVI

Prostfednictvim pfibéhd védkyn a védco

a pracovnikd v oblasti VVI budeme poukazo-
vat na excelentni vysledky éeské VVI a re-
flektovat i souéasné problémy eské védy

a vyzkumu a zpisoby jejich feseni (napf.
slad'ovéni profesniho a rodinného Zivota,

zvyseni podilu Zen v oblasti VVI, posilovéni



motivace mladych védci k vyzkumné karié-

fe, vytvofeni atraktivniho pracovniho prostre-
di pro $pickové Eeské i zahraniéni vyzkumné
pracovniky, podpora mezindrodni i ndrodni

mobility i ndvratova politika).

Cile mise:

1. Vytvofit prostiedi pro vzdjemné setké-
véni a sdileni zku$enosti aktérd v oblasti
VVI s piedsednictvem a zpravodaiji
AR

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe fedeni souasnych problémi éeské

oblasti VVI.

Rizika mise:
1. Nedostatek pfikladi dobré praxe feseni

soucasnych problému &eské oblasti VVI.

Ndstroj k naplnéni mise je popsén v kapi-
tole 5.2. a 6.1.2.

20. https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzv/strategie/koncep-
ce-jednotne-prezentace-ceske-republiky2typ=o



https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzv/strategie/koncepce-jednotne-prezentace-ceske-republiky?typ=o
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzv/strategie/koncepce-jednotne-prezentace-ceske-republiky?typ=o
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https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf
https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf
https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf
https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf
https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf
https://www.spcr.cz/files/cz/media/spektrum/SP_2021_4Q.pdf

Analyticka ¢innost

Zprava Technologického centra AV CR vybi-
zi k rozpracovani $irsiho koncepéniho a in-
stituciondlniho rémce, ktery by umoznil dat
komunikaci a popularizaci oblasti VVI v CR
konkrétnéjsi obrysy. Rdmec by rovnéz mél

nastavit kritéria kvality i pfinos dil¢ich aktivit.

Ddéle zpréva upozorivje napfiklad na ,,ab-
senci centrdlni koordinaéni instituce, kterd by
v soudasnosti roztfisténé aktivity usmérnila

a zajistila mezi nimi synergické efekty” nebo
na vztah k jednotlivym cilovym skupindm,
kdy ,je tfeba zddraznit potfebu jejich jasné
identifikace, a to véetné dopady, které jsou
od popularizaénich aktivit uréenych této
cilové skupiné oéekdvany.”?

Zpréva Technologického centra AV CR byla
vyddna 31. 10. 2011, nereflektuje tedy sou-
¢asné trendy, pfistupy a poznatky z oblasti
komunikace VVI (napf. socidlni sité, védecké
influencery, nové off-line forméty populariza-
ce ¢i Sirokou $kdlu aktivit komunikace védy

v obdobi pandemie covid-19 a trvaijici ruské

agrese na Ukrajiné).

V analytické é&innosti Oddéleni publicity
védy, vyzkumu a inovaci budeme usilovat
o zmapovdani aktéru, ktefi védu komuniku-

ii, a jejich potfeb. Na zdkladé vzniklého

data-setu navrhneme konkrétni feseni, kterd
budou publicitu i komunikaci védy podporo-
vat uvniti Ceské republiky a souéasné budou
podporovat budovéni povédomi o éeské VVI

v zahranidi.

Data-set o aktérech, ktefi komunikuiji oblast
VVI, pak poskytne konkréinéjsi obrysy sou-
&asné situace v oblasti komunikace oblasti
VVI, déle napf. poskytne moznost efektivni
koordinace aktér, nastaveni kritérii kvality
a prinosu jednotlivych néstroju, nastini moz-
né zpusoby méfeni dopadi ndstroju, pFipad-
né lokalizuje geografické rozmisténi aktéro
komunikujicich oblast VVI v CR.

Aplikova(tel)nym vystupem zmapovéni ak-
térd, ktefi v CR komunikuji oblast VVI, bude
webovd aplikace Atlas Eeské védy. Ten si
klade za cil vizudIné a analyticky predstavit
aktéry komunikujici oblast VVI v Ceské re-

publice a jejich aktivity.

Pfistupnou formou nabidne vefejnosti, novi-
niom, studentdm i dal$im cilovym skupindm
informace o komunikaci a popularizaci VVI
a samotnych aktérech v oblasti VVI v jejich
regionu, v celé Ceské republice i v on-line

a medidlnim svété.




Na webovy portél Ize nahliZet jako na obsa-
hovou databanku, ze které je mozné éerpat
obsah pro prezentaci oblasti VVI v zahraniéi
s cilem motivovat zahraniéni experty v ob-
lasti VVI k préci v CR, motivovat zahraniéni
studenty ke studiu v CR a podporovat turistic-
ky ruch ve vztahu k institucim, které se vénuiji
popularizaci a komunikaci VVI (science

centra, muzeq, efc...).

21.  https://www.tc.cz/cs/publikace/publikace/seznam-publikaci/populariza-
ce-vyzkumu-a-vyvoje-cile-a-moznosti-dalsiho-rozvoje



https://www.tc.cz/cs/publikace/publikace/seznam-publikaci/popularizace-vyzkumu-a-vyvoje-cile-a-moznosti-dalsiho-rozvoje
https://www.tc.cz/cs/publikace/publikace/seznam-publikaci/popularizace-vyzkumu-a-vyvoje-cile-a-moznosti-dalsiho-rozvoje

Segmentace cilovych skupin a ndastroje

k osloveni

K osloveni cilovych skupin budeme pouzivat

offline a on-line néstroje.

5.1. Off-line nastroje dle zacileni
na cilové skupiny

Pomoci off-line aktivit se postupné zaméfime
na osloveni Sirokého spektra cilovych skupin:
zdky zékladnich $kol, studenty stfednich

a vysokych $kol, védecké pracovniky ve
viech stadiich kariéry, vefejnost se zdjmem
o VVI, novinéfe i zahraniéni obéany véetné
novindi a zdastupcd firem. Budeme se snazit
o to, abychom pomoci offline néstroji pod-
pofili vyménu nézori a diskusi mezi zdéast-
nénymi aktéry a komunikace tak nebyla

pouze jednosmérnd.

Vystupy ndsledné vyuzijeme jako zdroj
informaci a materidl pro socidlni sité, tiskové
zprévy i aktuality na webu www.vyzkum.cz.
U vybranych néstroji nabidneme novindfom
mozZnost reportdZe, rozhovort s Géastniky

i zpracovdni dalsich medidlnich forméto.

5.1.1. Zdci IS a studenti SS - $kolni vzdélavani

Budeme usilovat o pfimy a blizky kontakt
26k ZS a studentd SS s védci a vyzkum-

niky prostfedim védeckych a vyzkumnych

instituci. Cilem bude prohlubovéni znalosti,
budovani nad3eni pro védu a motivace pro
dalsi studium a kariéru v prostiedi VVI, pod-
porovdni kritického mysleni a utvéreni rediné
predstavy o tom, co védeckd prdce obndsi

a jakd je jeji role v modernim svété.

Podpofime setkavani Zako a studenti s vé-
deckymi pracovniky ve $kole i ve védecko-
-vyzkumnych institucich, science-centrech &i
muzeich. Ndplni téchto setkani budou nejen
prednésky a diskuse, ale také laboratorni
cvic¢eni &i exkurze (dle moznosti navstivené
instituce) a ziskani osobni zku$enosti s védec-
kou praci.

Kromé téchto tradi¢nich zpusobu vzdélavéni
vyzkou$ime také inovativni forméty - napf.
hackathony. Béhem nékolika hodinovych blo-
kb budou studenti a védci spoleéné pracovat
na projektu, jehoZ vystupem bude nejen
sezndmeni student s védeckym tématem,
ale také konkréini navrh, jak téma zpfistupnit
ostatnim studentdm. Vychézime z predpoklo-
du, Ze sami studenti dok&Zou nejlépe navrh-

nout zpusob, jak oslovit své vrstevniky.
Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou

skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.1.1.



http://www.vyzkum.cz

5.1.2. Mimoskolni vzdéldvani, vefejnost se
zdjmem o VVI

Budeme usilovat o to, aby aktivity spojené

s VVI byly atraktivnim zpisobem tréveni
volného éasu déti, dospivaijicich a dospélych
zdjemcim o VVI. Vyuzijeme jiz existujici in-
frastruktury v podobé science center, muzei,
veletrhd védy & iniciativ vénuijicich se popula-
rizaci védy, s kterymi se spojime a zmapuje-

me moznosti spolupréce.

Zaméfime se také na organizaci rznych
typU uddlosti, na kterych budeme reagovat
na aktudlni déni a predstavime Gspésné ées-

ké projekty z oblasti VVI.

5.1.3. Studentky a studenti VS, doktorandi
a doktorandky, pracovnici v oblasti WI

Studentim pfipravujicim se ke kariéfe ve VVI
a védeckym pracovnikim nabidneme pro-
stor pro sdileni zkuSenosti a moZnost pouké-

zat na vyzvy a problémy, kterym Celi.

Budeme propojovat védce a védkyné nejen
navzdjem, ale i s lidmi, ktefi mohou jejich si-
tuaci pozitivné ovlivnit. Mezi konkrétni aktivi-
ty patfi napf. setkéni (pracovni brunch) élent
RVVI se $pickovymi mladymi i seniornimi véd-
ci, které poji konkrétni téma (napf. grantové
podpora & stddium kariéry). Cilem setkani
bude osobné prodiskutovat konkrétni vyzvy
a moznost jejich Feseni podpory védcl ze

strany predsednictva a élend RVVI.

Zmapujeme a podpofime veletrhy pracov-
nich prileZitosti s cilem propojit studenty vé-
deckych pfirodovédnych i humanitnich obo-
ro s potenciondlnimi zaméstnavateli z firemni

i akademické sféry.

Budeme se podilet na realizaci Nérodni
ceny vlady Ceskd hlava. Déle budeme rea-
lizovat udileni Ceny predsedkyné RVVI za
propagaci & popularizaci vyzkumu, experi-
mentélIniho vyvoje a inovaci a zrealizujeme
udileni Ceny vlddy nadanému studentovi.

Zmapujeme i dalsi ocenéni a ceny z oblasti

VVL.

Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.1.2,

5.1.4. Média, novindrky a novindfi

Pro komunikaci s touto cilovou skupinou
budeme vyuZivat jiz existujici a osvédéené
zpusoby komunikace - tiskové zpravy, kon-
ference, kulaté stoly, nabidky tematickych
rozhovorl, podkladi a dat, briefingy a avi-
za. Podpofime také osobni setkévéni védco
a novindFu na celostdtni i regiondlni Grovni.
U&elem téchto setkéni bude nejen preddvéni
nejnovéijsich védeckych poznatkd a vytvare-
ni databdze kontaktt, ale také prostor pro
sdileni a sladéni potfeb védeckého a medidl-

niho svéta, které jsou Easto protichidné.



Prikladem konkrétni akce je tzv. speed dao-
ting, béhem kterého umozZnime védcim
predstavit jejich vyzkumnd témata Sirokému
spekiru novindfi a navézat tak dalsi spolu-
préci, nebo $kola komunikace VVI zminénd
v kapitole 7.4.

3.1.5. Firmy

Zéastupce firem a startupld povaZujeme za
dulezité aktéry v oblasti VVI a budeme je
aktivné zvét na ndmi realizované akce (pro-
covni brunche, speed-dating apod.) a vyhle-
ddvat a prezentovat piiklady dobré praxe.
Dalsi konkrétni aktivity se budou odvijet od
vysledkt mapovdni komunikaénich potieb

tak, aby jejich dopad byl co nejvyssi.

Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.1.3.

5.1.6. Zahraniéni média, instituce, firmy
a obéané

Ve spoluprdci s védeckymi diplomaty, me-
zindrodnim poradnim orgdnem VVI, aktéry
ve verejné spravé a daldimi vnitrostétnimi

i zahraniénimi partnery budeme §ifit pfiklady
dobré praxe v oblasti VVI a vyhledavat pfi-
leZitosti k navazovani partnerstvi a kontaktd

aktérd ve VVI s partnery v zahraniéi.

5.2. On-line nastroje dle zacileni
na cilové skupiny

5.2.1. Socidlni sité

Pfi oslovovani cilovych skupin v on-line pro-
storu budeme vyuzivat web a klést diraz na
prezentaci na socidlnich siti. Dle Ceského
statistického Gfadu?? socidlni sité vyuzivé
vice nez 4,9 miliond osob v Cesku, tj. 56 %
jednotlivcy starsich 16 let. Ve vékové katego-
rii 16-24 let je alespori na jedné socidlni siti

dokonce 95 % dotazovanych.

Podle dat, kterd byla na zaéétku roku 2022
zvefejnéna na webu Datareportal.com, mé
nejvice uzivateld v Cesku Facebook (4,9
milionu), Instagram (3,6 milionu), LinkedIn
(2 miliony), Pinterest (1,48 milionu), TikTok
(1,46 milionu), Snapchat (0,975 milionu)

a Twitter (0,786 milionu).2

5.2.1.1. Studentky a studenti SS, VS studentky
a studenti

V on-ine komunikaci se studentkami a studen-
ty ze SS a VS (i dalkimi moznymi cilovymi
skupinami) budeme pouzivat hlavné socidlni
sif Instagram. Tu podle dat tzv. AMI Digital
index?* pouziva 85 % dotazovanych ve véku
15 az 29 let.



http://Datareportal.com

5.2.1.1.1. Obsah na Instagram

Bézny obsah:

* predstavovdni agendy RVVI, Sekce pro
VVI pii Uiadu vlady CR a oblasti VVI

« Gspéchy v oblasti VVI v Cesku

* lovci myty, hoaxt a dezinformaci

* kariéra ve VVI, jok na to?

* reakce na aktudlini déni: napf. vakciny
za covidu, tornddo, snéhovd kalamita ve
spoluprdci s éeskymi védkynémi a védci

* predstavovdani jednotlivych védnich obo-
ro

 prezentace dat o oblasti VVI relevant-
nich k cilové skupiné (spolupréce napf.
s Ceskym statistickym GFadem, Informag-

nim systémem IS VaVal)

Stories:
 otdzky a odpovédi na predsednictvo
a ¢leny RVVI
* putovni Instagram - nap¥. jeden den
s védcem/doktorandem
e sdileni obsahu od aktérd v oblasti VVI
* pozvdanky na relevantni uddlosti ve vzta-

hu k cilové skupiné

Reels:
* v pfipadé vyuZivani obdobné jako Sto-

ries
Popis konkrétnich ndstroji pro tuto cilovou

skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.2.1.

5.2.1.2. Zdjemci o oblast I

V on-line komunikaci s rodiéi, starsimi zajem-
ci o védu a lidmi v seniornim véku (i dalsSimi
moznymi cilovymi skupinami) budeme pou-
Zivat hlavné socidlni sit Facebook. Tu podle
dat tzv. AMI Digital index?* pouzivé 83 %
dotazovanych ve véku 30 az 44 let, 77 %
dotazovanych ve véku 44 az 59 let a 72 %

dotazovanych ve véku 60+.

5.2.1.2.1. Obsah na Facebooku

Bézny obsah:

* predstavovéni agendy a vystupt jednéni
RVVI a oblasti VVI

« Gspéchy v oblasti VVI v Cesku

* lovci mytd, hoaxt a dezinformaci

* reakce na aktudlini déni: napf. vakciny
za covidu, tornddo, snéhovd kalamita ve
spoluprdci s ceskymi védkynémi a védci

* otdzky a odpovédi na éleny RVVI

* sdileni obsahu od aktéri v oblasti VVI

* pozvdnky (zakladani tzv. FB uddlosti,
spoluporddani tzv. FB uddlosti) na rele-
vantni udélosti ve vztahu k cilové skupiné

* videa (vytvorené Sekci ministryné pro
VVI, videa partnerd z oblasti VVI) dle

vztahu k cilové skupiné

22. https://www.czso.cz/documents/10180/142872020/06200421{07.
pdf/58b176ff-bfbf-470d-97 ca-aé6b511d849b32version=1.1

23. https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/lidi-na-sitich-v-cesku-pribylo-
-vedou-youtube-afacebook/

24. https://amidigital.cz/ami-digital-index-2021/
25. https://amidigital.cz/ami-digital-index-2021/
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https://amidigital.cz/ami-digital-index-2021/
https://amidigital.cz/ami-digital-index-2021/

Obsah ad hoc:
* streamy z uddlosti porddanych Sekci

ministryné pro VVI, streamy partnert

Popis konkrétnich néstroji pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.2.2,

5.2.1.3. Studentky a studenti doktorského
studia, védecti pracovnici

V on-ine komunikaci se studenty doktorské-
ho studia a védeckymi pracovniky (i dal3imi
mozZnymi cilovymi skupinami) budeme po-
vzivat hlavné socidlni sit Twitter. Vzristaijici
aktivitu védkyn i védcd na globdlni Grovni na

Twitteru si vSima i ¢asopis Science.?

5.2.1.3.1. Obsah na Twitteru

Bézny obsah:

* predstavovani agendy a vystupy jedndni
RVVI a oblasti VVI

* informace o vyzvach od poskytovateld
i EU

* podrobnéji informace o védecké politi-
ce

« Gspéchy v oblasti VVI v Cesku

* lovci myt, hoaxt a dezinformaci

* reakce na aktudlni déni: napf. vakciny
za covidu, tornddo, snéhovd kalamita ve
spoluprdci s éeskymi védkynémi a védci

* putovni Twitter vldkno - jeden den s véd-
kyni/védcem

* crowdsourcing ndzory na dané téma

* prezentace dat o oblasti VVI (spolupré-
ce napt. s Ceskym statistickym GFadem,
Informaénim systémem IS VaVal a Or-

ganizaci pro hospodéfskou spoluprdci
a rozvoj (OECD)

Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.2.3‘

5.2.1.4. Média, novindrky a novindfi

V on-ine komunikaci s médii, novindrkami

a novindfi (i dal$imi moZnymi cilovymi sku-
pinami) budeme rovnéz pouzivat socidlni sif
Twitter. V Eeském prostredi maiji jednotlivé
média svUj vlastni Twitter Géet, prehled kon-
krétnich novindrek a novindru i na Twitteru
poskytuje web Nadaéniho fondu nezavislé

zurnalistiky.?”

5.2.1.4.1. Obsah na Twitteru

Bézny obsah:

* predstavovéni agendy a vystupt jednéni
RVVI a oblasti VVI

* informace o vyzvdach od poskytovateld
i EU

* podrobnéijii informace o védecké politi-
ce

* Gspéchy v oblasti VVI v Cesku

* lovci mytd, hoaxt a dezinformaci

* reakce na aktudlini déni: napf. vakciny
za covidu, tornddo, snéhovd kalamita ve

spoluprdci s éeskymi védkynémi a védci




* putovni Twitter vldkno - jeden den s véd-
kyni/védcem

* crowdsourcing ndzord na dané téma

* prezentace dat o oblasti VVI spolupré-
ce napt. s Ceskym statistickym Gfadem,
Informaénim systémem IS VaVal a Or-

ganizaci pro hospodéfskou spoluprdci
a rozvoj (OECD)

Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.2.4.

5.2.1.5. Firmy

V onine komunikaci s firmami (i dal$imi moz-
nymi cilovymi skupinami) budeme pouzivat
socidlni sit LinkedIN. Cesky LinkedIN vyuzivé
18 % éeské internetové populace, fretinu

tvofi podnikatelé.?®

Popis konkrétnich ndstroju pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitoléch
6.1.3.a 6.2.5

5.2.1.5.1. Obsah na LinkedIN

Bézny obsah:
* predstavovdni agendy a vystupu jedndni
RVVI a oblasti VVI
* Gspéchy v oblasti VVI v Cesku
* prezentace dat o oblasti VVI spolupré-
ce napt. s Ceskym statistickym GFadem,

Informaénim systémem IS VaVal a Or-

ganizaci pro hospodéiskou spoluprdci
a rozvoj (OECD)

5.2.1.6. Zahraniéni média, instituce a firmy

V on-ine komunikaci se zahrani¢nimi médii,
institucemi a firmami (i dal$imi moZnymi
cilovymi skupinami) budeme rovnéz pouzivat

socidlni sit Twitter v anglickém jazyce.

5.2.1.6.1. Obsah na Twitteru

Bézny obsah:
* predstavovdni agendy a vystupu jedndni
RVVI a oblasti VVI
« Gspéchy v oblasti VVI v Cesku
* putovni Twitter vldkno - jeden den s véd-
kyni/védcem z Ceska

Popis konkrétnich néstroji pro tuto cilovou
skupinu pro rok 2022 najdete v kapitole
6.2.6.

26. https://www.science.org/content/article/twittertransformed-science-com-
munication-pandemic-will-last

27.  https://www.nfnz.cz/novinari-natwitteru/

28. https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/09/az-61-uzivatelu-linkedinu-
-spravuje-cast-firemniho-rozpoctu/
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https://www.nfnz.cz/novinari-na-twitteru/
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/09/az-61-uzivatelu-linkedinu-spravuje-cast-firemniho-rozpoctu/
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/09/az-61-uzivatelu-linkedinu-spravuje-cast-firemniho-rozpoctu/

5.2.2. Wehova prezentace

V souéasnosti je oficidlni webové prezentace
na webu www.vyzkum.cz. SlouZi novin&fom
a odborné verejnosti pro ziskdvani informa-

ci. Obsah se aktualizuje dle potfeby tydné -

v éeské a anglické sekei.

Na homepage (sekce Aktuality / News) jsou
zverejiiovany é&lanky a tiskové zpravy véet-
né vystupu z tisku, aktudlni sdéleni, vefejné
vyzvy a dalsi informace souvisejici s ¢innosti
Rady (celkem 51 / 48 zvefejnéno v roce
2020 / 2021).

Na webu www.vyzkum.cz jsou kromé jiz
uvedenych Udajo standardné zvefejnény ¢i
aktualizovany koncepéni dokumenty a pu-
blikace VaVal, legislativa souvisejici s touto
oblasti, ddaje Informaéniho systému VaVal,
schvélené podklady ze zaseddni RVVI a dal-

$i informace.??

Rozvoj tohoto néstroje pro rok 2022 najdete
v kapitole 6.3.2.

29. https://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx2idsekce=944853


http://www.vyzkum.cz
http://www.vyzkum.cz
https://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx?idsekce=944853

Veédec musi rozlisovat,
jestli o daném problému
mluvi s kolegy,

s doktorandem,

ktery u néj zacing,

se studenty

na piednasce neho

jestli pise ¢ prednasi pro
takzvanou laickou
veiejnost. Kazda skupina
vyzaduje svou mirv

zjednoduseni.”

- Jaroslav Petr

°
biolog a popularizator védy
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Implementacni ¢ast pro rok 2022

6.1. Off-line nastroje dle zacileni
na cilové skupiny

6.1.1. Zdci IS a studenti SS - $kolni vzdélavani
6.1.1.1. Hackaton Véda goes to stiedni skoly

Zrealizujeme hackaton Véda goes to stfedni
$koly zaméFeny na propojeni stredoskol-
skych student? s védkynémi, védci a firmami
s cilem vytvofit kreativni prostor pro sdileni
zkuSenosti a cest k osloveni stredoskoldkd

a zodpovézeni jejich otdzek. Hackaton zéro-
vefi nabidne SS studentim prostor pro vhled

do problematiky védecké komunikace.

Cil: Vytvorit prostiedi pro vzdjemné setké-
véni a sdileni zkuSenosti zastupci stfedoskol-

skych studentek a studentd a aktérd z oblasti

VVLI.
Termin: fijen 2022

Pocet Uéastnikd: 30 2&ko SS, 6 zastuped
oblasti VVI

Vystupy: Videa pro aktéry v oblasti VVI

o komunikaci se SS cilovou skupinou, videa
pro SS studenty o tom, kde hledat informace
o VVI a stézich, vzdélavaci materidl: Desate-
ro komunikace mezi studenty SS a aktéry ve
VVI, networkingové sif

Ukazatele: poéet vystupt v médiich, zpét-
né vazba G¢astnikd (védcd i Zdkd), podet

staZeni dokumentd/pocet zhlédnuti videi

Rizika: Neochota pro vzdjemné setkévéni
a sdileni zkuSenosti zastupci stfedoskolskych

studentek a studentd a aktérd z oblasti VVI.

Partneri: Pevnost pozndni Olomouc (vé-

decké centrum)

Ocekavané naklady: cestovné (800 K¢
na osobu), obéerstveni (600 K& na osobu),

DPP pro zdastupce VVI (5 000 K& na zéstup-
ce), dal$i néklady v rémci &innosti Oddéleni

publicity VVI

6.1.2. Studentky a studenti VS, doktorandi
a doktorandky, pracovnici v oblasti WI

6.1.2.1. Pracovni brunch Lumina quaeruntur

Zrealizujeme pracovni brunch predsednictva
a zpravodaiji RVVI s GspéSnymi mladymi
védci, ktefi obdrzeli ocenéni Lumina quae-
runtur udélované Akademii véd CR. Cilem
setkéni bude osobné prodiskutovat konkrétni
vyzvy a jejich Fe$eni a moZnost podpory
védcl ze strany predsednictva. Na brunch

bude navazovat speed-dating s novinéfi (viz



kapitola 5.1.4.).
Cile:

1. Vytvofit prostiedi pro vzdjemné setké-
véni a sdileni zkusenosti aktérd v oblasti
VVI s predsednictvem a zpravodaji
RVVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe fedeni souasnych problémi éeské

oblasti VVI.

Termin: z4fi 2022
Polet G€astniky: 10 védkyn a védcu, élenové
predsednictva RVVI

Vystupy: networkingovd sif, pfiklady dob-

ré praxe
Ukazatele: zpéind vazba Géastnikd

Rizika:

1. Neochota pro vzdjemné setkdvani a sdi-
leni zku$enosti aktéri v oblasti VVI se
zastupci RVVI.

2. Nedostatek prikladi dobré praxe feseni

soucasnych problému &eské oblasti VVI.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300
Ké& na Géastnika), dalsi ndklady v rdmci &in-

nosti Oddéleni publicity VVI

6.1.2.2. Pracovni brunch Primus

Zrealizujeme pracovni brunch predsednictva
a zpravodaiji RVVI s GspéSnymi mladymi

védci, ktefi uspéli v soutéZi Primus Univer-

zity Karlovy. Cilem setkani bude osobné
prodiskutovat konkrétni vyzvy a jejich fe-
$eni a moznost podpory védcl ze strany
predsedniciva. Na brunch bude navazovat

speed-dating s novinéfi (viz kapitola 5.1.4.).

Cile:

1. Vytvofit prostiedi pro vzdjemné setké-
véni a sdileni zku$enosti aktérd v oblasti
VVI s predsednictvem a zpravodaji
RVVI.

2. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe feSeni souasnych problémi éeské

oblasti VVI.

Termin: fijen 2022

Pocet Uéastnikd: 10 védkyn a védcd, ¢le-
nové predsedniciva, vybrani zpravodajové

RVVI

Vystupy: networkingovd sit, pfiklady dobré

praxe
Ukazatele: zpétné vazba Géastnikd

Rizika:

1. Neochota pro vzdjemné setkdvani a sdi-
leni zkuSenosti aktérd v oblasti VVI se
zastupci RVVL

2. Nedostatek prikladd dobré praxe Feseni

soucasnych problémud eské oblasti VVI.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300
Ké& na Géastnika), dalsi ndklady v rdmci &in-

nosti Oddéleni publicity VVI



6.1.2.3. Pracovni brunch Vesmirné Cesko

Zrealizujeme pracovni brunch predsednictva
a zpravodaji RVVI s firmami a védci, kiefi
isou v Cesku zapojeni do kosmického promy-
slu. Cilem setkani bude osobné prodiskutovat
konkrétni vyzvy a jejich feSeni a moznost
podpory védcy a firem ze strany pfedsednic-
tva. Na brunch bude navazovat speed-da-

ting s novindri.

Cile:

1. Vytvorit prostiedi pro vzdjemné setké-
véni a sdileni zkusenosti aktérd v oblasti
VVI se predsednictvem a zpravodaii
RVVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe fedeni souasnych problémi éeské
oblasti VVI.

3. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

4. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-

mickou a firemni sférou.
Termin: srpen 2022
Pocet Ucastnikd: 10 védkyn a védcu, éle-
nové predsedniciva, vybrani zpravodajové

RVVI

Vystupy: networkingova sif, pfiklady dob-

ré praxe

Ukazatele: zpéind vazba Géastnikd

Rizika:

1. Neochota pro vzdjemné setkdvéni a sdi-
leni zku$enosti aktérd v oblasti VVI se
zdastupci RVVL.

2. Nedostatek piikladi dobré praxe feseni
soucasnych problémi eské oblasti VVI.

3. Nedostatek dobré praxe $pickového
vyzkumu, vyvoje i inovaci aktérd ve VVI.

4. Nedostatek pfikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-

remni sférou.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300
K& na G&astnika), dalsi ndklady v rdmci &in-

nosti Oddéleni publicity VVI

6.1.2.4. Spoluorganizace Narodni cena vlady
Ceskd hlava

Budeme se podilet na organizaci a zaqjisténi
publicity udileni Narodni ceny vlady Ceska
hlava za rok 2022, jez je realizovéna ve
spoluprdci RVVI (Sekce VVI) se spoleénosti
Ceska hlava PROJEKT z.6. Toto nejvyznam-
néjsi éeské védecké ocenéni udélované od
roku 2005 vyjadfuje uzndni za celoZivotni
Uspésné a prvotfidni pusobeni ve vyzkumné,
vyvojové a inovaéni oblasti. O udéleni né-
rodni ceny vlddy rozhoduje vldda na névrh

RVVI. Lauredét ziskd spolu s ocenénim finané-
ni odménu ve vysi 1 000 000 K&.




Nérodni cena vlady Ceské hlava je udélo-

véna dle Nafizeni vlady €. 71/2013 Sb.,

o podminkéch pro ocenéni vysledkd vyzku-
mu, experimentdlniho vyvoje a inovaci, ve

znéni pozdéjsich predpisu.

Cile:
1. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje a ino-

vaci aktérd ve VVI.
Termin: listopad-prosinec 2022

Pocet Ucastnikd: dle dispozic organizé-
tora soutéze Ceskd hlava - o&ekdvano je
v praxi pfedchozich let cca 100-200 hostd
v pfimém pfenosu/zéznamu galaveéera

Ceské televize.

Vystupy: priklady dobré praxe (“éeské
Nobelovka”), medidini vystupy

Ukazatele: poéet mediélnich vystupt a vydao-
nych tiskovych sdéleni, sledovanost pofadu
CT2 v prime time (v&. upoutavek na pofad
ve vysilani vefejnoprévni televize), sledova-
nost vlastnich vydanych on-line upoutévek na

socidlnich sitich

Rizika:
1. Nedostatek pfikladd dobré praxe $picko-
vého vyzkumu, vyvoje a inovaci aktérd

ve VVI.

Specifické riziko:

Organizaéni & finanéni nepfipravenost or-

ganizétora soutéze Ceskd hlava usporadat
televizni galaveer ve spolupraci s Ceskou
televizi (obdobné zkusenosti roku 2020).
Ogekévané néklady: Céstka spojend s oce-
nénim 1 000 000 K¢, dal$i ndklady v agen-
dé Oddéleni publicity VVI

6.1.2.5. Organizace Ceny predsedkyné RVVI
za propagaci ¢i popularizaci \{yzkumu, experi-
mentdlniho vyvoje a inovaci Ceskd hlava

Budeme se podilet na organizaci, programu
a zajisténi publicity udileni Ceny predsed-
kyné RVVI za propagaci & popularizaci
vyzkumu, experimentélniho vyvoje a inovaci.
Cena je uréena védeckym pracovnikim, ale
také novindiom, uéitelom, podnikatelim, ces-
tovatelim a dalsim, ktefi publikuji na téma
vyzkumu, vyvoje a inovaci, preddvaiji po-
znatky o vysledcich Siroké verejnosti a celko-
vé prispivaji k popularizaci védy a vyzkumu.
Ocenéni je spojené s odménou ve vysi az
500 000 Ké.

Cena je udélovéna dle Nafizeni vlady ¢.

66/2016 Sb., kierym se méni nafizeni vlady
&. 71/2013 Sb., o podminkdch pro ocenéni
vysledkd vyzkumu, experimentélniho vyvoje

a inovaci.

Cile:
1. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje a ino-
vaci aktérd ve VVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré



praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

Termin: z&fi az Fijen 2022
Pocet Uéastniku: 40 Géastnikd, novindri

Vystupy: pfiklady dobré praxe, mediélini
vystupy

Ukazatele: pocet medidlnich vystupl a vy-
danych tiskovych sdéleni, sledovanost on-line

upoutdvek na socidlnich sitich

Rizika:

1. Nedostatek pfikladd dobré praxe $picko-

vého vyzkumu, vyvoje a inovaci aktérd
ve VVLI.

2. Nedostatek pfikladd dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spolupréce mezi
novinéfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dalsimi aktéry VVI.

Oéekavané néaklady: Castka spojend

s ocenénim max. 500 000 K¢, 20 000 Ké
obcerstveni, 3000 K& honordr hudba, kvéti-
ny do 3000 K¢, moderdtor DPP 5 000 K¢,
20 000 K¢ videomedailonek ocenéného,

dal$i ndklady v rémci &innosti Oddéleni pub-

licity VVI

6.1.2.6. Organizace Cena vlady nadanému
studentovi

Budeme se podilet na organizaci, programu
a publicité udileni Ceny vlddy nadanému
studentovi. Ocenéni mimorddnych vysledkd
vyzkumu, vyvoje a inovaci se nové roziifuje
o moznost udéleni ceny vlady nadanému
studentovi ve vysi 50 000 Ké. Divodem je
stdle silici doraz na vyzkum, vyvoj a inova-
ce a zérovei i na odborniky, kvalifikované
osobnosti a mladé lidi s potencidlem vénovat

se vyzkumu.

Cena je udélovéna dle nafizeni vlady ¢.
493/2020 Sb., kterym se méni nafizeni
vlddy €. 71/2013 Sb., o podminkéch pro
ocenéni vysledkd vyzkumu, experimentdlni-
ho vyvoje a inovaci, ve znéni nafizeni viady

&. 66/2016 Sb.

Cile:

1. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje a ino-
vaci aktérd ve VVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: prosinec 2022

Pocet Uéastniku: 40 Géastnikd, novindri




Vystupy: piiklady dobré praxe, medidlini
vystupy

Ukazatele: pocet medidlnich vystupd
a vydanych tiskovych sdéleni, sledovanost/
responzivita on-line upoutdvek na socidlnich

sitich

Rizika:

1. Nedostatek piikladi dobré praxe $picko-

vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVL.

2. Nedostatek prikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novinéfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Oéekdvané naklady: Castka spojend

s ocenénim max. 50 000 K¢&, 20 000 K¢ ob-
Eerstveni, 3000 K& honordf hudba, kvétiny
do 3000 K&, moderdtor DPP 5 000 K¢, 20
000 K¢ videomedailonek ocenéného, dalsi
néklady v rédmci &innosti Oddéleni publicity

Wi

6.1.2.7. Informacni setkdni s PR a tiskovymi
pracovniky akiéri ve vefejné spravé a oblasti
Wi

Zrealizujeme informaéni setkdni s PR a tisko-
vymi pracovniky aktéri ve vefejné spravé
(napF. z Ministerstva skolstvi, mladeze a té-
lovychovy, Ministerstva promyslu a obcho-
du, etc.) a oblasti VVI (Grantové agentura

Ceské republiky, Technologicka agentura

Ceské republiky, etc.). Cilem setkani bude
prodiskutovat moZnost spolupréce v oblasti

komunikace a publicity védy.
Termin: srpen az fijen 2022

Pocet ucastnikd: 20 PR a tiskovych pro-

covniki
Vystupy: networkingova sit

Ukazatele: pocet sdilenych prispévki na

socidlnich sitich

Cile:
1. Informovat o agendé a vystupech jedné-

ni RVVI a popularizovat je.

Rizika:
1. Nedostatek komunikaénich témat vze-

slych z agendy a vystupG jednéni RVVI.

Ocekavané naklady: Obéerstveni (300
K& na osobu), dalsi néklady v rémci &innosti

Oddéleni publicity VVI

6.1.3. Média, novindrky a novindfi

6.1.3.1. Tiskové zprdvy, tiskové konference,
briefingy a aviza

Dle potteby predsednictva a zpravodajo
RVVI a Sekce pro VVI pfi Uradu viédy
CR budeme vydévat aviza a tiskové zprévy,

pordadat tiskové konference a tiskové briefin-



gy, kulaté stoly pro novindre.

Cile:
1. Informovat o agendé a vystupech jedné-

ni RVVI a popularizovat je.
Termin: dle potfeby RVVI
Pocet Ucastnik: dle potieby
Vystupy: medidlni vystupy, pfispévky na
socidlnich sitich, pfispévky na webu vyzkum.

cz

Ukazatele: pocet medidlnich vystupl, uka-

zatele pro socidlni sité popsané v kapitole 5.

Rizika:
1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
slych z agendy RVVIL.

Ocekavané naklady: V ramci ¢innosti
Oddéleni publicity VVI

6.1.3.2. Speed dating Lumina quaeruntur

Na pracovni brunch predsednictva a zpravo-

dajb RVVI s Gspésnymi mladymi védci, ktefi
obdrzeli prémii Lumina quaeruntur, bude
navazovat navazovat uddlost typu speed-da-

ting s novindfi. Vice v kapitole 5.1.4.

Cile:
1. Vytvorit prostfedi a moznosti pro efektivni

spoluprdci a propojovéni mezi novindfi

a PR pracovniky vyzkumnych instituci,
védci a dalsimi aktéry VVI.

2. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolupré-
ce mezi novindfi a PR pracovniky vy-
zkumnych instituci, védci a dalsimi aktéry

VVI.
Termin: zdafi 2022

Pocet ucastnikd: 10 védkyn a védco,

10 novinaru

Vystupy: networkingova sif, pfiklady dob-

ré praxe
Ukazatele: zpétné vazba Géastnikd

Rizika:

1. Neochota pro efektivni spolupréci a pro-
pojovdni mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

2. Nedostatek piikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spolupréce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300

K¢ na déastnika)

6.1.3.3. Speed dating Primus

Na pracovni brunch predsednictva a zpro-

vodajo RVVI s mladymi védci, ktefi uspéli



http://vyzkum.cz
http://vyzkum.cz

v soutéZi Primus Univerzity Karlovy, bude

navazovat navazovat uddlost typu speed-da-

ting s novindfi. Vice v kapitole 5.1.4.

Cile:

1. Vytvofit prostfedi a mozZnosti pro efektiv-
ni spoluprdci a propojovdani mezi noviné-
fi a PR pracovniky vyzkumnych instituci,
védci a dalsimi aktéry VVI.

2. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
préce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: fijen 2022

Pocet Uéastnikd: 10 védkyn a védco,

10 novinaruo

Vystupy: networkingova sif, pfiklady dob-

ré praxe
Ukazatele: zpéind vazba déastnikd

Rizika:

1. Neochota pro efektivni spolupréci a pro-
pojovéni mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

2. Nedostatek prikladd dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300
K& na G&astnika), dalsi ndklady v rdmci &in-

nosti Oddéleni publicity VVI

6.1.3.4. Speed dating Vesmirné Cesko

Na pracovni brunch predsedniciva a zpravo-
daijd RVVI s védci a firmami, ktefi jsou v Ces-
ku zapojeni do kosmického primyslu, bude

navazovat navazovat udélost typu speed-da-

ting s novindfi. Vice v kapitole 5.1.4.

Cile:

1. Vytvorit prosifedi a mozZnosti pro efektiv-
ni spoluprdci a propojovdani mezi noviné-
fi a PR pracovniky vyzkumnych instituci,
védci a dalsimi aktéry VVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

3. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI .

4. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe Uspés$né spoluprdce mezi akade-

mickou a firemni sférou.

Termin: srpen 2022

Pocet Uéastniku: 10 aktérd z oblasti VVI,

10 novinaru

Vystupy: networkingové sit, priklady dobré

praxe



Ukazatele: zpétné vazba Géastnikd

Rizika:

1. Neochota pro efektivni spoluprdci a pro-
pojovdni mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

2. Nedostatek pfikladd dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novinéfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

3. Nedostatek pfikladi dobré praxe $picko-

vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVI.

4. Nedostatek prikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-

remni sférou.

Ocekavané naklady: obéerstveni (300

K& na Géastnika)

6.2. On-line nastroje dle zacileni
na cilové skupiny:

6.2.1. Studentky a studenti SS, VS studentky
a studenti

6.2.1.1. Instagram
Zalozime a budeme spravovat Instagram

VVI v souladu s obsahovou strategii popsa-

nou v kapitole 5.2.

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat &innost RVVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

4. Vyhledat a prezentovat pFiklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

5. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: spusténi éerven 2022
Vystupy: prispévky na socidlni siti

Ukazatele: pocet fanouskd, dosah prispév-

ki, engagement

Rizika:
1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy a vystupt jednéni RVVI.
2. Nedostatek pfikladi dobré praxe $piéko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVL.
3. Nedostatek piikladd dobré praxe Gspés-

né spoluprdce mezi akademickou a fi-

remni sférou.




4. Nedostatek pfikladi dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty.
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

5. Nedostatek pfikladd dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rémci &innosti
Oddéleni publicity VVI

6.2.2. Zajemci o WI
6.2.2.1. Facebook

Budeme spravovat Facebook VVI v souladu

s obsahovou strategii popsanou v kapitole
5.2.

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-

ni RVVI a popularizovat je.

2. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré

praxe $pickového vyzkumu, vyvoje i ino-

vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

4. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

5. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré

praxe komunikace oblasti VVI a spolu-

prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: prevzeti kvéten 2022
Vystupy: pfispévky na socidlni siti

Ukazatele: pocet fanouskd, dosah pfispév-

ki, engagement

Rizika:

1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy RVVI.

2. Nedostatek pfikladd dobré praxe $picko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktérd ve
VVLI.

3. Nedostatek prikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

4. Nedostatek pfikladi dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty,
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

5. Nedostatek prikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spolupréce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dalsimi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rdmci éinnosti
Oddéleni publicity VVI



6.2.3. Studentky a studenti doktorského
studia, pracovnici v oblasti WI

6.2.3.1. Twitter

Budeme spravovat Twitter VVI v souladu

s obsahovou strategii popsanou v kapitole
5.2,

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat &innost RVVI.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

4. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

5. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
préce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: prevzeti kvéten 2022
Vystupy: prispévky na socidlni siti

Ukazatele: poéet fanouskd, dosah prispévkd,

engagement

Rizika:

1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy a vystupt jedndni RVVI.

2. Nedostatek pfikladi dobré praxe $piéko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVLI.

3. Nedostatek piikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

4. Nedostatek pfikladd dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty,
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

5. Nedostatek piikladd dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprédce mezi
novinéfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rdmci &innosti
Oddéleni publicity VVI

6.2.4. Média, novindrky a novindfi

6.2.4.1. Twitter

Budeme spravovat Twitter VVI v souladu

s obsahovou strategii popsanou v kapitole
5.2.

Cile:
1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat &innost RVVI.
2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré

praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-

mickou a firemni sférou.




3. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

4. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi
aktéry VVI.

5. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje i ino-

vaci aktérd ve VVI.
Termin: prevzeti kvéten 2022
Vystupy: prispévky na socidlni siti

Ukazatele: poéet fanouskd, dosah pFispév-

ki, engagement

Rizika:

1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy a vystupl jednéni RVVI.

2. Nedostatek pfikladd dobré praxe $picko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVL.

3. Nedostatek piikladd dobré praxe Uspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

4. Nedostatek pfikladi dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty,
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

5. Nedostatek pfikladi dobré praxe ko-

munikace oblasti VVI a spolupréce mezi

novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rémci agendy
Oddéleni publicity VVI

6.2.5. Firmy

Zalozime a budeme spravovat LinkedIN VVI
v souladu s obsahovou strategii popsanou
v kapitole 5.2.

6.2.5.1. LinkedIN

Budeme spravovat LinkedIN VVI v souladu

s obsahovou strategii popsanou v kapitole
5.2,

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat je.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

4. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe spoluprdce mezi sttedoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

5. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-

prdce mezi novindfi a PR pracovniky



vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.
Termin: spusténi éerven 2022
Vystupy: prispévky na socidlni siti

Ukazatele: poéet fanouskd, dosah pfispév-

ks, engagement

Rizika:
1. Nedostatek komunikaénich témat vze-

slych z agendy a vystupG jednéni RVVI.

2. Nedostatek prikladt dobré praxe $picko-

vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVL.

3. Nedostatek pfikladi dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

4. Nedostatek pfikladi dobré praxe spo-
lupréce mezi stredoskolskymi studenty,
vysokoskolskymi studenty a aktéry v ob-
lasti VVI.

5. Nedostatek piikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych

instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rémci &innosti
Oddéleni publicity VVI

6.2.6. Zahranicni média, instituce a firmy

6.2.6.1. Twitter v AJ

ZaloZime a budeme spravovat Twitter v AJ
v souladu s obsahovou strategii popsanou
v kapitole 5.2.

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat je.

2. Vyhledat a prezentovat priklady dobré
praxe ve spoluprdci s védeckymi diplo-
maty, aktéry ve VVI a aktéry ve vefejné
spravé a dal$imi relevantnimi partnery

(napF. ze zahranidi).
Termin: spusténi cerven 2022
Vystupy: prispévky na socidlni siti

Ukazatele: poéet fanouskd, dosah prispév-

ki, engagement

Rizika:
1. Nedostatek komunikaénich témat vze-
$lych z agendy a vystupl jedndni RVVI.
2. Nedostatek pfikladi dobré praxe spolu-
préce s védeckymi diplomaty, aktéry ve
VVI a aktéry ve verejné spravé a dalsimi
relevantnimi partnery (napf. ze zahrani-

&).

Ocekavané naklady: v rémci agendy
Oddéleni publicity VVI




6.3. Wehova prezentace

6.3.1. Web www.vyzkum.cz

Budeme pokraéovat ve sprévé webu vy-
zkum.cz v souladu s obsahovou strategii
popsanou v kapitole 5.2.2.

Cile:

1. Informovat o agendé a vystupech jedné-

ni RVVI a popularizovat je.

2. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré

praxe $pi¢kového vyzkumu, vyvoje i ino-

vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

4. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

5. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdéce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dalsimi

aktéry VVI.
Termin: duben 2022 aZ bfezen 2023
Vystupy: prispévky na socidlni siti a webu

Ukazatele: zpéind vazba uzivateld, né-

vitévnost webu

Rizika:

1. Nedostatek komunikaénich témat vze-

$lych z agendy a vystupt jednéni RVVI.

2. Nedostatek piikladi dobré praxe ko-
munikace oblasti VVI a spolupréce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych
instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.

3. Nedostatek prikladd dobré praxe $picko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVL.

4. Nedostatek pfikladd dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-
remni sférou.

5. Neochota pro efektivni spoluprdci a pro-
pojovéni mezi novindfi a PR pracovniky.
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rdmci éinnosti
Oddéleni publicity VVI

6.3.2. Novy web www.vyzkum.cz

Zaéneme pripravovat podklady pro zaddni
na novy web www.vyzkum.cz, ktery neod-
povidd souéasnym pozadavkim a trendim
(napf. chybi responzivni design, zastaraly
CMS systém apod.).

Cile:
1. Informovat o agendé a vystupech jedné-
ni RVVI a popularizovat &innost RVVI.
2. Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe $pickového vyzkumu, vyvoje i ino-
vaci aktérd ve VVI.

3. Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré


http://vyzkum.cz
http://vyzkum.cz
http://www.vyzkum.cz
http://www.vyzkum.cz
http://www.vyzkum.cz

praxe Uspé$né spoluprdce mezi akade-
mickou a firemni sférou.

Vyhledat a prezentovat piiklady dobré
praxe spoluprdce mezi stredoskolskymi
studenty, vysokoskolskymi studenty a ak-
téry v oblasti VVI.

Vyhledat a prezentovat pfiklady dobré
praxe komunikace oblasti VVI a spolu-
prdéce mezi novindfi a PR pracovniky
vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.

Termin: éerven 2022 az srpen 2022

Vystupy: podklady pro zaddni na novy

web

Ukazatele: zpéind vazba uZivatell, né-

vitévnost webu

Rizika:

1.

Nedostatek komunikaénich témat vze-

§lych z agendy a vystupy jedndni RVVI.

. Nedostatek piikladd dobré praxe ko-

munikace oblasti VVI a spoluprdce mezi
novindfi a PR pracovniky vyzkumnych
instituci, védci a dal$imi aktéry VVI.
Nedostatek pfikladi dobré praxe $picko-
vého vyzkumu, vyvoje i inovaci aktéri ve
VVI.

Nedostatek pfikladd dobré praxe Gspés-
né spoluprdce mezi akademickou a fi-

remni sférou.

. Neochota pro efektivni spoluprdci a pro-

pojovéni mezi novindfi a PR pracovniky

vyzkumnych instituci, védci a dal3imi

aktéry VVI.

Ocekavané naklady: v rdmci ¢innosti

Oddéleni publicity VVI

6.4. Analyticka ¢innost

6.4.1. Mapovani aktérd

Navrhneme postup mapovani aktéri komu-
nikujicich oblast VVI. Zvézime rizné kvali-
tativni i kvantitativni metody sociologického
prozkumu.

Na zékladé vybéru vhodnych metod k ma-
povéni aktéri vytvofime pilotni projekt

s cilem zmapovat aktéry v konkrétnim krajj,
& v konkrétni oblasti z VVI. Zaméfime se
zejména na cile, vyuZivané komunikaéni
néstroje, zpUsob financovéni, vyzvy, kterym

&eli apod.

Ziskané data ndsledné vyhodnotime a zavé-
ry vyuzijeme k vytvofeni projektu mapovéni

v kontextu celé Ceské republiky.

Cilem projektu bude identifikace klicovych
sméru dal$iho rozvoje a névrh G&inné pod-
pory aktérd do publicity a komunikace VVI

zapojenych.

Cile:
1. Zmapovat aktéry v oblasti VVI a jejich

komunikaéni potieby.




2. Popsat zpUsob, jakym souéasny systém
komunikace védy funguije a skrze jaké

ndstroje jsou do néj ob&ané zapojeni.
Termin: éerven 2022 az bfezen 2023

Vystupy: pilotni studie mapujici aktéry
v oblasti VVI vybraného kraje

Ukazatele: zpéind vazba odbornik

Rizika:

1. Nevhodné kvalitativni & kvantitativni me-
tody prizkumu vedouci napt. ke zkresle-
nym vysledkdm.

2. Neochota aktéri v oblasti VVI pro ma-

povani.

Ocekavané naklady: v rdmci ¢innosti
Oddéleni publicity VVI




Vyhledy na dalsi roky

V roce 2023 budeme prostfednictvim ana-
lytické &innosti a uZivani ndstroji napliovat
cile jednotlivych misi uvedenych v kapitole
3. Budeme také znovu realizovat néstroje,
které se dle ukazateld osvédéi (napf. pra-
covni brunch, speed-dating, hackathon)

a zaméfime se na rozvoj a podporu pro-
jektd, které v roce 2022 zmapujeme (napf.
projekty na bazi konceptu Védci a védkyné
do $kol). Budeme také pracovat na novych
néstrojich, jejichz struény popis uvédime

nize.

7.1. Atlas ceské oblasti VVI

Webovy projekt Atlas éeské oblasti VVI
vychdzi z spé$ného mapovani aktéri

v oblasti VVI. Klade si za cil zmapovat
aktéry v éeské védé a jejich aktivity. PFistup-
nou formou nabidne vefejnosti, novin&iom,
studentim i dalsim cilovym skupiném infor-
mace o VVI v jejich regionu i v celé Ceské

republice, véetné digitélniho svéta.

Projekt mize slouZit i jako obsahové data-
banka pro Koncepci jednotné prezentace
CR20 a mize byt vyuzivén pro prezentaci
Ceské republiky v zahranié s cilem motivo-
vat zahraniéni experty v oblasti VVI k prdci

v CR, motivovat zahraniéni studenty ke stu-

diu v CR, motivovat zahrani&ni stakeholdery
k investicim v CR a podporovat turisticky
ruch ve vztahu k institucim, které se vénuiji
popularizaci a komunikaci VVI (science

centra, muzeaq, veletrhy, etc...).

7.2. Oh¢anska véda a vyzkum

Cilem projektu je vytvofit prostiedi pro pod-
poru konceptu obéanské védy v CR a jeji
koordinaci se subjekty v EU (napf. https://
eu-citizen.science/). Tento portdl uvadi, Ze:
~obéanskd véda je jakdkoliv éinnost, kterd
zapojuje vefejnost do védeckého vyzkumy,
a ma tedy potencidl propojit védu, tvirce
politik a spoleénost jako celek G&innym zpi-

sobem.”

Zapojeni ob&ant do procesu védy je jednim
z efektivnich zpUsobU, jak védu obéanim
pribliZit, ale i zpUsob jak budovat divéru

ob&and ve védu a védce.?
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https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzv/strategie/koncepce-jednotne-
-prezentace-ceske-republiky,

hitps://komora.cz/legislation/145-20-zprava-o-naplnovani-koncepce-
-jiednotne-prezentace-ceske-republiky-za-obdobi-cervenec-2019-cerven-
-2020+425-9-2020/

31. https://www.nsta.org/connected-science-learning/connected-science-lear-

ning-may-june-2021/improving-science-trust-and
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Ve spoluprdci s relevantnimi partnery pfipra-
vime prFehlidku vyzkumnych projektd z kon-
ceptu obéanské védy, které jiz v CR funguji,
a budeme se snazit o jejich medializaci a po-
pularizaci s cilem zvysit zapojeni obéant do

téchto projekts.

7.3. Konference Ceska véda,
vyzkum a inovace v roce 2023

Usporéddéme prehlidku uréenou pro zéjem-
ce o védu a vyzkum z Fad Siroké vefejnosti
a novindre, jejimz cilem bude pFedstavit
Uspéchy éeskych védcl a védkyri v roce
2023. Predstavime vysledky zdkladniho

a aplikovaného vyzkumu (véetné pfiklado
Uspé&sného transferu znalosti a technologii

do praxe).

7.4. Skola komunikace oblasti
1'A']

Ve spoluprdci s relevantnimi partnery uspo-
fdddme sérii workshopu, kulatych stold

a seminéfu pro zéjemce o komunikaci a po-
pularizaci védy. U&astnici budou nejen véd-
ci, ale i novinéfi a PR pracovnici vyzkumnych

instituci, véetné zahraniénich expertd.

Kromé vzdéldvaciho programu bude dilezi-
tou souddsti také vzdjemné sdileni zkuSenosti
a potieb G&astniky, ktefi nahlizeji na komuni-
kaci a popularizaci védy z perspektivy svého

pracovniho Ukolu.

7.5. Setkani poradnich organi
vlad EU v oblasti

Budeme se podilet na realizaci setkani po-
radnich orgdnd vlad EU v oblasti VVI v kvét-

nu roku 2023. Setkdni se uskuteéni v Praze.

7.6. Popularizaéni videa
o védecké politice a hodnoceni

Ve spoluprdci s éleny RVVI, pracovniky Sek-
ce pro védu, vyzkum a inovace pfi Ufadu
vlady CR a s relevantnimi partnery vytvofime
sérii popularizaénich videi o védni politice a

hodnoceni.

7.7. Novy web vyzkum.cz

Na zdkladé podkladi pro zaddni na novy
web www.vyzkum.cz_(viz 6.3.2.) zaéneme

pracovat na nové podobé webu.

Kontaktni osoby:

Mgr. Petr Cieslar

cieslar.petr@vlada.cz

Mgr. Tereza Masinovgq, Ph.D.

masinova.tereza@vlada.cz
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