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stav

Vytvareni dobrého jména Ceské republiky jako vysoce inovativni zemé je
nahodily proces. CR je v zahrani¢i propagovana primarné tradi¢nim zp(so-
bem (zemé piva, hokeje, brouseného skla a pamatek). Vyjimku tvorfi nékteré
mezinarodni expozice, napt. EXPO, kde je dlouhodoba snaha prezentovat CR
rovnéz jako technologicky vyspélou zemi. Chybi ale ucelena komunikacni
strategie, v¢. jednotné grafické koncepce, do které by se zapojily klicové ve-
fejné i privatni instituce. Vysledkem je marketingova roztristénost, a to jak
na bazi produktové (prezentace top obor(, ve kterych patii CR ke svétové
8picce), tak na bazi komunikacéni (reklama, PR, pfimy marketing). Dasledkem
je to, ze CR neni i pres fadu vyjimeénych tspéchil v oblastech nejnovéjsich
trendll ve védé, vyzkumu a komercnich aplikacich vnimana jako zemé ino-
vativnich prilezitosti s vyjimecnym lidskym potencialem v fadé technologic-

kych obora.



Cile

Vybudovat znacku Ceské republiky jako sebevédomého inovaéniho
lidra — komunikovat CR jako zemi s védeckym potencialem, vyspélym
prumyslem a vyzkumem v ¢etnych oborech, se vzdélanymi

a vynalézavymi lidmi s velkou invenci.

Prezentovat jak minulé svétové Uspéchy, tak soucasny inovacni

ekosystém, v¢. moderni Inovacni strategie.

Znacku postavit na excelenci ¢eskych vyzkumnych center, unikatnich
produktech ceskych firem, $pickové védé v nejpokrocilejsich

technologiich a Uspésnych jedincich v oblasti inovaci.

Vybudovani marketingového tymu, ktery bude systematicky zavadét
nové prvky komunikace CR napfi¢ resorty, vyzkumnymi organizacemi

a podniky.

Vytvoreni grafického manualu pro strategii ,The Czech Republic:
The Country for the Future” a zavedeni jeho prvka do klicovych
narodnich i mezinarodnich dokumentd a aktivit (konference,
vystavy, EXPO, predsednictvi EU ad.), v¢. zakomponovani do online
komunikacnich nastroji odborné pfislusnych vefejnych instituci,

velvyslanectvi, zahraniénich zastoupeni CR a Ceskych center.

Vytvofeni nastroji komunikaéniho mixu (reklama, PR, podpora, pfimy
marketing) pro koncepci CR—Inovaéni lidr Evropy 2030, a to zejm. na

bazi novych komunikacénich technologii s vyuzitim socialnich siti apod.

Zahajeni dlouhodobé komunikacni kampané oprené o priklady
védeckych a komercnich Gspéchd, vé. uspéchi védeckych tym

a jejich lidrd ve vybranych technologickych oblastech: uméla
inteligence - energeticky efektivni systémy - laserové technologie
- nanotechnologie - kosmické technologie - biotechnologie

- chemie a chemické technologie ad.

Aktivni vystupovani za CR jako za technologického lidra
na mezinarodni urovni (EU, OECD ad.), klicova role predsedy vlady,

resortnich ministr(, velvyslanct a zahraniénich zastoupeni CR.

Zafazovani odbornikl s pfehledem o inovaénim a vyzkumném

potencialu CR do delegaci Ustavnich &initeld s konkrétnim cilem mise.



Poznamky
Organizace incomingovych misi zahranicnich odbornik( a védct
majicich vliv na vyzkumné politiky jejich statl s cilem angazovat je
v narodnim VaVal a predstavit jim to nejlepsi z ceského vyzkumu

a inovaci.

Systematické propagovani prilezitosti vyzkumnych pozic v Ceské
republice ve vice jazykovych mutacich, komunikace tzv. Welcome

Office pro zahrani¢ni védce.

Organizovani tematicky zameérenych technologickych misi ¢eskych

odbornikl do zemi s kooperaénim potencialem.
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